BAB &
SIMPULAK dan SARAN

E.1 Simpulan

telah mengadakan analisa kasus ferhadap PT. ORINDO ALAM AYU maka dapat
disimputian hal-ha! sebagai berikut in

1. PT. ORINDO ALAM AYU adalah perusahaan yang bergerak dalam bidang Multi Level

Markeling [ MLM ) atau penjua&én dengan ssf*s%em jaringan dan mengandalkan ’plhm('

ihak diluar perusahaan untuk direkrut menjadi distributor ( anggota ) da

memasarkan produknya.,
2. PT. ORINDO ALAM AYU memproduks! dan menjuat produk-produk kecantikan seperti
p’@ﬂﬂk perawalan tubuh, perawan wajah, perewatan rambut, dan produk general

{ produk umum ).

3. Metode penetgpan harga vang dijglankan oleh PT. ORINDC ALAM AYU adalah

metode penetzpan harga yang berorientasi pada biaya, yaitu dengan menggunaxan

metode penetenan harga cg;gp?ys,

4. Pengaruh hargs terhadap vblume penjuaian sehesar 89,94% darl koefisien

detemmasmya Hal ini menumuufaﬁ baﬁvm harga yang ditetapkean perusahaan
mempunyal pengarub terhadap volume penjualzan, dan sisanya 10,06% digengaruhi
oleh faikior-faktor lain.
5. Stralegi penetapan harga vang dijslankan oleh PT. ORINDO ALAM AYU sudzh tepat
Hal ini dapat cili

gan volume penjuaian terdapat hubungan vang searah, dimana kenailen harga

dikutl oleh kenakan volume penjualan

49



50

Adapun saran-saran yang dapat diberikan untuk kasus pada PT. ORINDO ALAM
AYU adalah sebagai berikut :

1. Perusahaan harus dapat mempertahankan dan meningkatkén baik mutu maupun
kualitas produk, dan juga harus dapat menekan harga jual produk agar dapat
cgiiangkau oleh masyarakat/ konsumen, dengan tjuan agar dapat mengungguli
pihak pesaing-pesaingnya. |

2. periu adanya paket produk kec:anﬁkan, sﬁ-isai‘nya gabungan beﬁerapa produk yang
biasanya di gunakan secara bersamaan.
tontoh : bedak, lipstik, blouse on, menjadi satu kemasan.

3. Perudi ?awa}kan produkprodul pmmdsi, sepert buy three get one, |

4. Untuk produk vang kurang populer di jadikan sehagai bonus pembelian dengan -

kuantit yang cuxkup banyak,




